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1 y 2. La edificación abarca un área de 
62,692 m2 con un espacio total de área 

construida de 86,574 m2.

D
iseñado por la célebre 
arquitecta y ganadora 
del premio Pritzker, Zaha 
Hadid, este impresionan-

te complejo multiuso demandó una 
inversión de US$ 451 millones. 

El Dongdaemun Design Plaza ha 
sido modelado como un hub cultural 
en el centro de Dongdaemun, un 
histórico distrito de Seúl, en Corea 
del Sur. El lugar se convierte en un 
catalizador para el intercambio de 
ideas y la exploración de nuevas 
tecnologías gracias a diferentes 
espacios públicos que posibilitan 
presentar la más amplia diversidad 
de eventos.

Esta obra fue una de las princi-
pales razones para la designación 
de Seúl como Capital Mundial del 
Diseño en el 2010. Su ejecución 
comenzó en el 2009 y fue  inaugura-
do oficialmente el 21 de marzo del 
2014. Está conectado físicamente a   
través del metro con el Seúl Dong-
daemun History & Cultural Park 
Station en las líneas 2, 4 y 5. 

El inmueble es un paisaje ar-
quitectónico que gira en torno a 
la muralla de la ciudad antigua y 
elementos culturales descubiertos 

durante las excavaciones arqueoló-
gicas anteriores a la construcción. 
Estas características forman el 
elemento central de la composición 
del complejo que une físicamente al 
parque y a la plaza como si fueran 
uno solo, eliminando la frontera 
entre arquitectura y naturaleza para 
convertirlo en un paisaje continuo, 
fluido y alentador.

El proyecto de más de 85,000 m2 
de área construida, reinterpreta el 
concepto espacial del diseño de un 
tradicional jardín coreano: capas y 
horizontalidad, borrando la relación 
entre interior y exterior, y dominando 

la perspectiva. Esta aproximación 
es alimentada por las costumbres 
históricas de la cultura local que 
representan grandes visiones de los 
aspectos siempre cambiantes de la 
naturaleza.

Con esta edificación se proyecta 
alcanzar una autonomía financiera 
total,  permaneciendo abierta las 24 
horas del día y sirviendo como un 
trampolín a las 60 atracciones turís-
ticas en la zona. Del mismo modo, 
busca atraer a visitantes locales y 
extranjeros, alcanzando una “cultu-
rización” de industrias comerciales 
del área así como también una 
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