Informe

Respecto a las topadoras, 153
unidades fueron importadas durante
el 2015 y 343 en el 2014, eviden-
cidndose un notorio descenso del
orden de -55.39%. Finalmente las
cifras de importacién de tractores
mostraron un descenso, pasando
de 2,413 en 2014 a 1,751 en 2015
(-27.43%, 662 unidades menos).

CAMIONES Y TRACTO CAMIONES
En lo referente a la adquisicién de
busesy camiones, maquinas impres-
cindibles para la construccion, las
cifras de la APP indicaron que duran-
te todo el 2015 se trajeron un total
de 9,902 camiones, lo que significa
un retroceso del 23.8% respecto al
2014 en que se importaron 12,955
unidades. Los meses con mayor
nimero de importaciones fueron
marzo (929 unidades), septiembre
(923) y mayo (855).

. B El Hyundai

Por marcas de camlones desta HDES fue of
caron Hino (1,511 unidades), Isuzu modelo de
(1,158), Mitsubishi (1,043), Hyundai camién més
(1,006), Volvo (682), JAC (583), importado.

Tabla N° 3: Inmatriculacién de vehiculos pesados

Mercedes Benz (511), Foton (480),
Dongfeng (466), Forland (242), Sca-
nia (218), JMC (216), Volkswagen
(187), International (185), Iveco
(145) y Sinotruk (140).

Otras marcas destacadas fueron
Freightliner, Jinbei, Beijing Automo-
bile Works, FAW, T-King, Shacman,
Yuejin, CNJ, CAMC, Shifeng, Lishen,
Sitom y XCMG.

Los modelos de camién nuevos
méas importados fueron el Hyundai

HD65 (676 unidades), Mitsubishi
Canter Euro 3-5 Tn (515 unidades),
Hino Dutro (501 unidades), Foton
Aumark (379), Isuzu NPR75L-KL-
5VAYN (295), Hino FC DSL (269),
Volvo FMX 6X4R (251), Hyundai
HD78 (233), Mitsubishi Canter 4x3 3
Tn (219) y el Isuzu FVR34UL-QDPES
(195).

En el rubro de tractocamiones,
durante el 2015 se importaron
2,999 maquinas, lo que significa

Acumu- % Part Acumu-

% Partici-

ene feb mar abr may jun jul ago set oct nov dic b lado Acum il "% Var lado % Var

G 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 P3N enedic enedic 4™ DIC"  ene-dic  Acum
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Camiones 821 723 929 845 855 834 713 848 923 810 823 778 66.3% 9,902 63.7% 804 -3.2% 12,955 -23.6%

Tractocamiones 285 190 211 217 204 307 180 238 306 278 377 206 17.5% 2,999 19.3% 151 36.4% 3,124 -4.0%

:r:ﬁn:;j; 205 213 233 201 228 225 233 234 271 207 199 190 16.2% 2,639 17.0% 184 3.3% 3,145 -16.1%

Total general 1,311 1,126 1,373 1,263 1,287 1,366 1,126 1,320 1,500 1,295 1,399 1,174 100.0% 15,540 100.0% 1,139 3.1% 19,224 -19.2%

Fuente: Aduanas - AAP.
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La corporacién Ferreycorp obtuvo una utili-
dad netade S/ 161 millones en elaio 2015,
superior en 75% al resultado alcanzado en
2014 (S/ 92 millones), en linea con su evo-
lucion favorable en los ultimos trimestres.
Las empresas de la corporacién alcanzaron
ventas de S/ 5,333 millones en el afo, 9%
mayores a las del 2014 (S/. 4,878 millones),
impulsadas especialmente por las entregas
de maquinas a la gran mineria, en atencién
a pedidos de compariias mineras en etapa
de expansion. Las entregas respondieron
aordenes de compra recibidas en 2014, en
gran medida, asi como a nuevas compras
cerradasenel 2015.La marca Caterpillar ob-
tuvo una participacién de mercado superior

Utilidad neta de Ferreycorp crecié 75% en 2015

al 80% en camiones mineros y de mas de
70% en cargadores de bajo perfil para la
mineria subterranea. Asimismo, se mantu-
vo un alto volumen de ventas en el sector
construccién: a pesar de una reduccion del
mercado que viene presentandose durante
dos afos consecutivos, lamarca de bandera
de la corporacién, Caterpillar, reafirmé su
liderazgo e incluso elevo su participacion
de mercado. Los equipos Caterpillar alcan-
zaron en el 2015 una participacién cercana
al 70% en la construccién pesada y ligera,
uno de los niveles mas altos obtenidos en
los ultimos afos.

En el marco de la estrategia de diversifica-
Cion y crecimiento de la corporacion, las

operaciones de Ferreycorp fuera del Peru
alcanzaron un porcentaje de 12% del total
de las ventas consolidadas en el afio 2015.
Mariela Garcia de Fabbri, gerente general
de Ferreycorp, informé que la linea de re-
puestos y servicios incremento su partici-
pacién en los negocios de la corporacion,
llegando a un 41% del total de las ventas
en el 2015. A su vez, esta linea crecié 14%
frente al ejercicio previo. “Como parte
de nuestra estrategia, aportamos a los
clientes un soporte postventa de alto
nivel durante la vida util de sus equipos,
que integran una importante poblacién
de maquinaria en los paises donde ope-

ramos’, sostuvo.
Fuente: UNICON.
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